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Qu'est-ce que l'affiliation ?

L'affiliation est un modèle de marketing en ligne dans lequel une entreprise récompense des affiliés 
pour chaque visiteur, client ou vente obtenue grâce aux liens d'affiliation placés sur leur site web ou 
leur plateforme en ligne.

L'affilié promeut les produits ou services d'une entreprise en partageant des liens d'affiliation sur 
son site web, son blog ou ses réseaux sociaux. Si un visiteur clique sur le lien d'affiliation et 
effectue un achat, l'affilié reçoit une commission sur la vente. La commission peut être une somme 
forfaitaire ou un pourcentage du montant de la vente.

L'affiliation est un moyen pour les entreprises de promouvoir leurs produits ou services en utilisant 
les réseaux d'affiliés pour atteindre un public plus large, tandis que les affiliés peuvent générer des 
revenus supplémentaires en partageant des produits ou services qu'ils aiment et recommandent à 
leur public.

Comment fonctionne l'affiliation ?

L'affiliation est un système de marketing en ligne dans lequel une entreprise rémunère des affiliés 
pour chaque vente ou action spécifique (par exemple, une inscription ou un clic sur un lien) générée
par le biais de leur promotion d'un produit ou d'un service. Le processus d'affiliation implique 
généralement les étapes suivantes :

1. Une entreprise crée un programme d'affiliation et fournit un lien d'affiliation unique à 
chaque affilié.

2. Les affiliés promeuvent les produits ou services de l'entreprise en utilisant leur lien 
d'affiliation sur leurs sites Web, leurs réseaux sociaux ou d'autres canaux de marketing.

3. Si un consommateur clique sur le lien d'affiliation de l'affilié et effectue un achat (ou 
effectue une autre action spécifique, selon les termes du programme d'affiliation), l'affilié 
reçoit une commission pour la vente.

4. L'entreprise suit les ventes ou les actions effectuées par les affiliés à l'aide d'un logiciel de 
suivi d'affiliation et verse les commissions à l'affilié en fonction des conditions du 
programme.

En résumé, l'affiliation est un système de marketing basé sur la performance, dans lequel les affiliés 
sont rémunérés en fonction des résultats qu'ils génèrent pour l'entreprise.


